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Pourquol encourager le public
a acheter « plus silencieux »

 Une des solutions les plus efficaces et les
moins coute notre monde
plus sile reduire les
émiss source

« Ceci pas ement d’un
affichage simplifié du bruit des produits

et materiels qui encouragera a

« acheter plus silencieux » et donc a
« construire plus silencieux »




La Situation Aujourd’hui (1)

Le bruit a un impact sérieux sur la qualité de vie et la
santé de nombreux citoyens du monde .

Au cours des 3 S avancees
significatives certaines
sources de br

- Moteurs d’avi
a puissance
- Biens de con
» lave vaiss :
» réfrigérateurs, automobiles (-10 dB en 30 ans)
par l'utilisation de technologies existantes

mais ...

ption intégrale




La Situation Aujourd’hui (2)

...en contrepartie on a assisté a une véritable
« explosion rces » qui a
largement co obtenus
individuellem

Si dans cer

e nombre de
sources a O il faudrait
avoir reduli ne de 10
décibels pour ne pas avoir dégradé la
situation et d’au moins 15 décibels pour
percevoir une amélioration notable.




La Situation Aujourd’hui (3)

La situation globale ne s’est pas améliorée

En France et en Europe un pourcentage
élevé delap t du bruit

Dans les pay tuation
s’aggrave av nt de la
population d Ines.

Notre monde ment » de plus
en plus bruyant




Quelques causes de I’inefficacité des
politiques en matiere de bruit (1)

1. Une politique « bruit » efficace doit traiter tous les
aspects du pr
- habitat, enviro
- lieux de travail
- produits (prod

(community noise)

2. De nombreuse omulguées a

travers le mon
- n’ont pas été appliquées ou imposées
- ont été appliquéees de maniere « locale »

- ne sont pas cohérentes ou harmonisées (entre domaines,
entre pays...) et encore moins « globales »




Quelques causes de l'inefficacite des
politigues en matiere de bruit (2)

3. Une politique « bruit » doit concerner :
- les sources
- les récepte
- les chemin

4. Les politiques porte en priorité
sur la limitati r les personnes
("Immission”), et non pas sur le contrdle du bruit
émis par les sources (ou produits) (« emission ») .




Les «Politiques Bruit » fondées sur
la Limitation du Bruit Percu
(« Immission ») (1)

* Elles visent a réduire le bruit dans I’environnement,
I’habitat, les lieux de travail ou de loisir... en fixant
des niveaux limi de réception
(voies de circul , logements,
bureaux, atelier heques ...) mais...

...le bruit atteigna end :

— du nombre, de la loca on, du fonctionnement..
de toutes les sources « |mpactant » |le récepteur

— detous les chemins de transfert entre sources et récepteur

...ce qui rend complexe la définition des
responsabilités et la mise en conformité avec les
limites fixees




Les «Politiques Bruit » fondées sur
la Limitation du Bruit Percu
(« Immission ») (2)

« Ces politiqu
directe aux

e Pourtant ce
International

* Leurs effets ut bien
reconnaitre qu’elles n’ont pas réussi a
endiguer la monté du bruit...

ne contrainte

dues au plan




Les «Politigues Bruit » fondées sur la
Réduction du Bruit Emis par les
Produits («<Emission ») (1)

On sait maitrise
produits (vehic
ou industriel...)
développer et s

S sources/

ement domestique
es existantes ou a
atif

Pour réduire li _ S produits sur les
différentes populations concerneées, il suffit donc :

— D’imposer des niveaux limites d’« emission » (par paliers
successifs)

— De développer une concurrence entre produits basee sur
I’argument silence




Les «Politiqgues Bruit » fondées sur la
Réduction du Bruit Emis par les Produits
(«kEmission ») (2)

« Cette approche «dlrecte » basee sur la réduction
progressive et raisonneée Ju bruit des produits est
tres géneéraleme et surtout la
moins colteuse '

Changer le silencie
infiniment moin
batiments de la

« Elle ades conséquences evidentes ...aussi bien

- sur leurs lieux de travail (dans les ateliers, sur les chantiers,
dans les bureaux...) ...que

- dans I’environnement ou les batiments (transports,
logements, lieux de loisir, chantiers ...)

n véhicule est
les facades des




Les autres pollutions ...

... sont principalement controllées par
leurs emissions
et 'un peut s’étonner que ce ne soit
pas ainsi pour le bruit




Les Liens entre
de ces Deux Politigues

et
nt couplées ...

st guere le cas

* Les «Politique
« Immission »

 Dans ces cond ‘eétonner que le
citoyen moyen oncience que le
besoin de silence ne pourra étre satisfait que par
I'utilisation et donc I'achat de matériel moins
bruyant... et qu’il a un réle clef dans cette politique




Pourquol les «Politiques Bruit » fondées sur
la Reduction du Bruit émis par les Produits
n’ont pas prévalu jusqu’ici (1)

Ceux qui ont eu le role principal dans |la définition
des politiques '

- ont un intéré

- ont souvent
acoustigue e

- Iignorent sou
produits

technologie
Imitées en

d’action sur les

.. et donc ils n’ont guere focalisés leur action sur la

reduction a la source qui peut effrayer par sa
diversite et sa complexité




Pourquol les «Politiques Bruit » fondees
sur la Reduction du Bruit émis par les
Produits n’ont pas prevalu jusqu’ici (2)

= Ceuxquiontl
des produits :

- Se passionn

- font peu d’e
I'importance ilencieux
- se desintére glementations et

ont une influence tres limitée sur les décisions
politiques

source le bruit

le
t promouvoir




Pourquoi les «Politiques Bruit » fondees
sur la Reduction du Bruit émis par les Produits
n’ont pas prévalu jusqu’ici (3)

= |es citoyens :

- sont globale
reglementati
a protester

- sont hermeéti
pression ou
resteront !

- ne sont pas informés d’une maniere
comprehensible sur le bruit des produits

- ne sont pas formes pour sélectionner un materiel
plus silencieux,

- sont de fait tenus en dehors du débat

our juger les
nt a endurer ou

concepts de
ique ...etils le




Pourquoi les «Politiques Bruit » fondeées
sur la Réduction du Bruit emis par les Produits
n’ont pas prévalu jusqu’ici (4)

= Par ailleurs :

— I"argument «
sont encore
produits

— lorsqu’elle e
présentée d’
« comparati

— pour nombre de produits la seule information
affichée est un seuil maximum... que I'on
retrouve sur tous les produits concurrents, ce
qgui annihile tout effet de compétition

IS « silence »
arketing des

ion « bruit » est
» et non




Comment faire prévaloir I’'approche

Réduction du Bruit émis par les Produits

D’abord en dé
des matériels

de promotion

Ensuite en me
simplifie adap

age/étiquetage
e produit

Enfin, en créant chez le public et les populations
concernées un reflexe d’ « achat silencieux »




En développant une politique de
promotion des matériels silencieux (1)

Cette tache necessite une implication de nombreux
acteurs (... et u tre eux) :

= Les acousticie er aupres des
décideurs et de uer I'intérét d’une
politiqgue fonde a source afin de
diminuer le brui ble de la
collectivité

= Les acteurs de la normalisation et de la
reglementation doivent faire evoluer les pratiques
vers plus de simplicite et d’efficacite




En développant une politique de
promotion des mateériels silencieux (2)

= Les pouvoirs publics nationaux ou européens doivent
ssion sonore des

- harmoniser le
produits au pl

- fixer des limit
progressive

- faire applique
- faire réaliser

- mettre en pla
produits bruyants

- sanctionner les fausses déclarations

réeduites de facon

toires compétents
Pimportation de




En développant une politique de
promotion des matériels silencieux (3)

= |es administrations, collectivités territoriales...
doivent montre uvant ’activite
« J’achete sile

» |es différentes |
(batiment...) do
programmes « silencieux » en
Imposant a tous les materiels nouveaux des
spécifications bruit fixees de maniere precise dans
les cahiers des charges




En developpant une politique de
promotion des matériels silencieux (4)

Ition de concevoir
us les

= |Les ingenieurs
des produits pl
domaines.

= | es construct
I’argument « Si
compeétition in rer du succes de
I’argument « fa développé grace
au marquage simplifié des performances
énergétiques

aincus que
poids dans la




The EU refrigerator label
grades energy efficiency

from A to G

Energy

Manufacturer
Model

WVestfrost

BSFS 225

More efficient

Less efficient

Energy consumption kWh/year

(Based on standard test results for 24 h)

Actual consumption will
depend on how the appliance is
used and where it is located

350

Fresh food volume |
Frozen food volume |

180

Noise
(dB(A) re 1 pW)
Further information is contained

in product brochures

Norm EN 153 May 1990
Refrigerator Label Directive 94/2/EC




Label impacts on EU refrigerator market
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Label impacts on EU refrigerator market
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En développant une politique de
promotion des matériels silencieux (5)

oivent se
n européen en

= | es |laboratoir
coordonner alt
accord avec le

— synthétiser
chaque typ
— controler d produits

— créer des bases de donnees par type de produit

ISponibles sur




En développant une politique de
promotion des matériels silencieux (6)

lquer sur les
arées des

ible adaptée a
ateur/acheteurs.

= Les distributeu
performances |
produits d’une
chaque classe

* Les mediaet a tions de
consommateur des
recompenses aux produits particulierement
performants




En mettant en place un
affichage/étiquetage simplifié (1)

L’'information bruit doit donc étre adaptée

* aux differents
- consommate
- service achat
- services tech

- aux differents
- ventilation/ch
- materiel infor
- électroménager
- matéeriel de jardinage, tondeuses
- outillages, machines de production
- engins de chantier, matériel de manutention...

lers

ollectivités...




En mettant en place un
affichage/étiquetage simplifié (2)

une eétiguette

te de savoir
mance a I’achat
tre clair pour

rand public »

Pour les produits «
simple « sans
sans ambigui
ou a l'utilisati

permettre un et un choix
entre differen
Pour les autre ns en cours

d’investigation




En créant chez le public
un reflexe d’achat silencieux (1)

|l faut conforter le role moteur et vital du public en
lui rappelant qu’il peut :

- espeérer un envi
pas besoin d’é
demander le sil

- exiger des pro
existe, ce n’est
mis a votre dis

« C’est principalement par lui que la demande de
produits silencieux permettra de liberer les forces
naturelles du marche et conduira a une diffusion
élargie de materiels silencieux

ux (« vous n’avez
ingénieur pour

duits silencieux, ca
eux et ca doit étre




En créant chez le public
un reflexe d’achat silencieux (2)

Les média, associations... doivent

* mieux Informer
sur I’'intérét / la
silencieux et su
domaines peu
bruyants, vous
voisins ... alor

« Encourager laf urs
professionnels, des vendeurs... ainsi que I’écoute
comparée des produits,

Isateurs potentiels
e produits

mpris dans des

t des produits
us derangez vos

D




En creant chez le public
un reflexe d’achat silencieux (3)

le reflexe d’achat «si [ it étre développé:

« pour les prod es domaines d’

activites (habi travail et de
loisir, industri

* aupres de tou potentiels
(consommateurs, onnels,

prescripteurs, décideurs,...)




Annonce Préliminaire

Inducing “Buy-Quiet” Purchasing
Attitudes through Simplified Product

ational INCE,
eration with

A symposiu
organized b

BAu
in

Paris, France
5-6 July 2011
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What can CAETS contribute?

With b ertise,
CAETS t voice
and s o the
discussi what is

technically feasible.




CAETS offers EU policymakers

" A free onli spectives

and infor sues
involving gy
worldwid

" A free onli ess to a

global panel of experts for answers to
guestions on key policy issues involving
noise control technology.

CAEIS




Reference e-service for EU
policymakers

" This e-service will prowde a hew channel of
information f (An electronic
website by I-I )

noise control
maker will be
S.

" Any reasona
technology p
answered wi

" Responses to questions will not involve
proprietary information.

" This is a work in progress. It is expected that the
service will be available in 2011.




